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trainairicavi
Crescono i buyer

A GENNAIO IN FIERA

Spagna primo mercato,
pesal'incertezza in Russia
per i marchi made in Italy

Marta Casadei
«Guardiamo con fiducia soprattut-
toalle esportazioni, che gialoscor-
so anno hanno trainato il settore
bambino e chenel 2018 stannore-
gistrando risultati espansiviin tut-
toiltessile-moda». E positivo 'at-
teggiamento di Raffaello Napoleo-
ne,amministratore delegato di Pitti
Immagine, nei confronti dell’anda-
mentodellamodajunior chedal17
a19 gennaio 2019 sara protagonista
dell’ottantottesima edizione di Pitti
Bimbo, alla Fortezza da Basso di Fi-
renze. «Ci sono, senza dubbio, delle
incognite - continua Napoleone -
come la Russia, un mercatoimpor-
tante per la moda junior italiana
che pero sta vivendo un periodo
non semplice. Dal canto nostro, in
collaborazione con Mise e Ice, pun-
tiamo a rafforzare i programmi di
ospitalita dei buyer russi».
Stando agliultimi dati disponi-
bili, il settore abbigliamento e ac-
cessorijunior € in salute: ha chiuso
il 2017 conricavi per 2,8 miliardi di
euro, in crescita del 3,6% rispetto
all’anno precedente. Merito delle
esportazioni, che assorbono il
38,5% del fatturato di settore - e
quindi hanno ampio margine di
crescita, soprattutto se confronta-
te, in termini di quota, con quelle
del settoreuomo e donna - esem-
pre nel2017 hanno messo a segno
un +5,9 per cento.
Cheimercatistranieri- non solo
Russia, ma anche Spagna, primo
mercato dellamodababy, Germa-
nia e Medio Oriente, solo per citar-
ne alcuni - sianointeressati ad ac-
quistare capi made in Italy, lo di-

mostrail fatto chel'ultima edizione
di Pitti Bimbo aveva registrato un
buyer straniero su due. Quella del
prossimo gennaio - che puntaare-
plicare o superarei7milabuyerre-
gistrati a giugno - sara ancora piu
internazionale: «In mostra ci sa-
ranno 553 collezioni, 13 in piu ri-
spetto all’edizione di gennaio, con
una presenza di marchi stranieri
che, sempre facendo un paragone
conlafieradiunannofa, & passata
dal 55% al 62%».

Laformula dellamanifestazione
faleva su stand e sfilate, ma anche
sullacompresenzadibigbrand (co-
me Roberto Cavalli, che ospiteraun
evento speciale, Philosophy di Lo-
renzo Serafini, C.P Company) e pic-
coli marchi di ricerca, riuniti nelle
aree Apartment, Kidzfizz e #Active-
lab (coninfluenze sportive). Duran-
tel’edizione di gennaio Pitti Bimbo
celebrera anche i 60 anni di Bar-
bie,conunamostracelebrativa, una
capsule collectionfirmata da Patri-
zia Pepe e un workshop creativoin
collaborazione con il Polimoda.

LA PROSSIMA SFIDA

Pitti guarda al mondo dei libri
«Guardiamo con attenzione al
settore dei libri ed & possibile
chein futuro Pitti possa fare
qualcosain quel campo, come
abbiamo fatto con Pitti
Fragranze e con Tastes.
Agostino Poletto, direttore
generale, accenna alle prossime
sfide di Pitti Immagine. Che
potrebbero essere proprio
legate ai libri. Questi ultimi,
intanto, saranno protagonistia
Pitti Bimbo in collaborazione
con la Bologna Children’s Book
Fair con una "Extraordinary
Library” che raccontail mondo
deilibridaoazanni.




